
Такой автор обязательно читает все, слушает все, смотрит все, 
всегда рядом с командой — общается, делится инсайдами. 

Нужно не просто искренне болеть и любить эту команду, но 
и неосознанно подскакивать, когда она забивает голы. 

Важно быть максимально погруженным в повестку этой команды.

Только так вы сможете разнообразно реагировать на события 
вокруг нее.

Без этих двух вводных лучше даже не приступать  
и сосредоточиться на чем-то другом и широком – где у вас будет 
больше свободы выбора. 

Как много писать  
про одну команду 
и не сойти с ума



Аудитория начинает ассоциировать вас с определенной командой.

Это дает узнаваемость среди лояльной аудитории клуба. 

Аудитория начинает ждать именно ваши посты.

Главное — взаимодействовать с аудиторией. 

✅ Вовлекать ее в опросы и тесты, общаться в комментариях, 
чтобы быть на одной волне.

Вашу работу, скорее всего, будет отслеживать пресс-служба клуба, 
с которой вы начнете взаимодействовать — это поможет лучше 
понимать реальные, подкапотные процессы, недоступные зрителю 
со стороны. 

Задача пресс-службы — дополнять контекст, а не контролировать 
вас на каждом шагу. Не сдавайтесь.

Работа 
с привязкой 
к команде



Вам нужны регулярные форматы, которые вы будете использовать 
практически постоянно. 

Они будут держать вас в тонусе и станут для болельщиков важным 
ритуалом вокруг матчей. 

Важно не ограничиваться постоянными рубриками вокруг одних 
только актуальных событий, а комбинировать подходы. 

Ретро — ваш козырь, ностальгия продается идеально. 

Вовлекайте аудиторию. 

Узнавайте у болельщиков, как они оценивают перспективы команды 
и какие шаги они сделали бы на месте тренера и руководителей. 

Как сделать так, 
чтобы не надоело


